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Angela de la Torre

Estudio Filologia Hispanica en la Universidad
Complutense de Madrid y en la Radboud
Universiteit de los Paises Bajos. Es Master in
Business Innovacion por la Universidad de
Deusto, Master en Lengua y Cultura
Espafola por el Instituto Cervantes y Master
en Comunicacion Corporativa e Institucional
por la Universidad de Alcala de Henares.
Esta especializada en comunicacion online y
en redaccion, coordinacion, disefio y edicion
de materiales para la industria cultural.
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Por su liderazgo en comunicacion
cultural y su vocacion internacional.

o [ ' 4
Elvira Gimenez
Es doctora en Estudios Feministas y de
Género por la Universidad Complutense
de Madrid, licenciada en periodismo en la
misma universidad y Master in Business
Innovation por la Universidad de Deusto.
Como periodista, ha dirigido la revista

Guia del Ocio de Madrid, ha trabajado en

la television europea Euronews y antes
de fundar Cultproject, junto a Angela de

la Torre, fue responsable de

comunicacion del Festival de Otono,
Madrid en danza y Teatralia, entre otros.



Instituciones y fundaciones Teatros Edicion

Ayuntamiento de Madrid Centro Danza Canal Luca Caioli
Centro Ruso de Ciencia y Cultura de Madrid Labruc Musa a las 9
INSTIFEM MC93 Bobigny
Factoria Cultural. Matadero Madrid Teatro de La Abadia
La Fabrica Teatro Espafiol Proyectos
Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte Teatro Galileo Contemporary Theatre Speaking
Museo Centro Memorial de las Victimas del Terrorismo Teatro Guindalera Foro Demos
Universidad Carlos lll de Madrid. Aula de las Artes Teatro Pradillo Francophonie Espaiia
Universidad Complutense de Madrid Teatros del Canal Premios Bitacoras
Teatros Luchana SBO Abogados
Artistas
Ana Morales
Cegar PEIEE Compaiiias privadas A ,
Denis Rafter Colectivo Lama B, la pelicula
Eva Yerbabuena jard Biopi
Draft.Inn 1opIC

Fernanda Orazi
Jesus Rubio Gamo
Manuel Lifan
Maria Pagés

Ciclo de cine marroqui

Estudio Corazza para el actor : , ,
Festival de Cine y Derechos Humanos de Madrid

Kamikaze Producciones
La Pharmaco

Mey Ling Bisogno -Om-Imprebis i '
€y LIng biSog | as Nifias de Cadiz Festivales y ferias
Miguel Rellan Escena Contemporanea
Olga Pericet Festival Internacional Madrid en Danza
Pabl.o.MeSS|ez Arte Festival Internacional de Teatro Clasico de Almagro
Patricia Guerrero Centro Federico Garcia Lorca Festival de Otono
Pagla Qu!ntana Comunidad de Madrid Festival de Otono a Primavera
Poliana Lima Festival Iminente Frinje
Rocio Mol.ma Joana Villaverde La Noche de los Libros
Sharon Fridman Marko E1 Ndomada Market

Real Academia de Bellas Artes de San Fernando Teatralia
Arquitectura Rivavelarde Veranos de la Villa
Crystal Zoo VHILS Cruza Carabanchel
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El objetivo de este taller es senalar los pasos previos al proceso
comunicativo y definir las necesidades basicas de comunicacion
de cada proyecto que se ponga en marcha.



[.aidea de la comunicacion

| 0s materiales



La wdea



Identidad

>Quiénes Somos?

Qué nos caracteriza, que nos distingue



Que contamos

;Cuales son nuestras ideas fuerza?
;Cual es nuestro mensaje /s?
;Por qué nuestra historia merece ser contada?



El filosofo Paul Grice establecio en 1975 cuatro maximas que rigen el principio
de cooperacion en un tntercambio comunicativo:

e Cantidad: ofrecer la informacion necesaria de informacion. No mas.
e Calidad: no decir nada que no sea verdad o que no se pueda demostrar.
e Relevancia: ser pertinente en la informacion que se ofrece.

e Modo: ser claro, breve y ordenado en la comunicacion.



Buscamos una comunicacion breve, cierta, relevante, clara y ordenada.

Ala que podremos anadir singularidad, imaginacion, color...



* Laidea de comunicacion es el concepto esencial del proyecto, lo que lo
distingue y diferencia.

* Tiene que condensar la narrativa, €l mensaje, el sentimiento...

* Y ofrecerlo de manera atractiva, coherente y comprensible para el
receptor.



;De donde partimos?

Debemos elegir como enfocar nuestro mensaje.

Novedad

Actualidad

Emocion

| |

Sorpresa

Sintesis

Humor

Personajes

Diferenciacion




Principios basicos de 10s
materiales basicos para la comunicacion

* Deben reflejar nuestras respuestas a las preguntas: ;Quienes
somos? ;Qué hacemos? ;Qué ofrecemos? ;Qué nos diferencia?

* Deben ser coherentes entre fondo y forma.

* Deben retlejar y construir nuestra identidad.

Tus materiales comunicativos son el espejo de tu proyecto.



Mateniales

, . Imagenes/ : Dosster de
- e fotografias Video prensd
Newsletter Audio Nota. de

prensa
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Lstructura

Pagina web

Diseno

Contenidos

SEO'y
posicionamiento




Concepto

Las imagenes

Formatos

Caracteristicas




Objetivos

Video

Caracteristicas

Publicos

Canales




El dosster

Fstructura Diseno Contenidos
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Indice Objetivos




Objetivos

La Newsletter

Diseno

Publicos

Monitorizacion




Caracteristicas

Los audios

Publicos

Canales




Caracteristicas

La nota de prensa

Contenido

Plataformas




Conclusiones



Conclusiones

Periodo de reflexion en torno a quienes somos y como nos contamos.
Conceptualizacion y descripcion: escribir con texto e imagen nuestra historia.
Pensar siempre en el destinatario.

Los materiales de comunicacion contribuyen a contar nuestra historia:
cuidados, coherentes, cOncisos.



info@cultproject.com
+34 670 963 374 | +34 646 419 651

C/ Zurbaran 21
28010 Madrid




