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La comunicacion en 10 preguntas




Angela de la Torre

Estudio Filologia Hispanica en la Universidad
Complutense de Madrid y en la Radboud
Universiteit de los Paises Bajos. Es Master in
Business Innovacion por la Universidad de
Deusto, Master en Lengua y Cultura Espafiola
por el Instituto Cervantes y Master en
Comunicacion Corporativa e Institucional por
la Universidad de Alcala de Henares. Esta
especializada en comunicacion online y en
redaccion, coordinacion, disefo y edicion de
materiales para la industria cultural.

Cultproject

Agencia de comunicacion especializada
en cultura e innovacion
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Por su liderazgo en comunicacion cultural
y su vocacion internacional.

Elvira Giménez

Es doctora en Estudios Feministas y de
Género por la Universidad Complutense de
Madrid, licenciada en periodismo en la misma
universidad y Master in Business Innovation
por la Universidad de Deusto. Como
periodista, ha dirigido la revista Guia del Ocio
de Madrid, ha trabajado en la television
europea Euronews y antes de fundar
Cultproject, junto a Angela de la Torre, fue
responsable de comunicacion del Festival de
Otono, Madrid en danza y Teatralia, entre
otros.



Instituciones y fundaciones Teatros Edicion

Ayuntamiento de Madrid Centro Danza Canal Luca Caioli
Centro Ruso de Ciencia y Cultura de Madrid Labruc Musa alas 9
INSTIFEM MC93 Bobigny
Factoria Cultural. Matadero Madrid Teatro de La Abadia
La Fabrica Teatro Espafiol Proyectos
Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte Teatro Galileo Contemporary Theatre Speaking
Museo Centro Memorial de las Victimas del Terrorismo Teatro Guindalera Foro Demos
Universidad Carlos lll de Madrid. Aula de las Artes Teatro Pradillo Francophonie Espaiia
Universidad Complutense de Madrid Teatros del Canal Premios Bitacoras
Teatros Luchana SBO Abogados
Artistas
Ana Morales
Cegar PEIEE Compaiiias privadas S ,
Denis Rafter Colectivo Lama B, la pelicula
Eva Yerbabuena jard Biopi
Draft.Inn opic

Fernanda Orazi
Jesus Rubio Gamo
Manuel Lifan
Maria Pagés

Ciclo de cine marroqui

Estudio Corazza para el actor : , ,
Festival de Cine y Derechos Humanos de Madrid

Kamikaze Producciones
La Pharmaco

Mey Ling Bisogno LOm-Imprebis : :
Mol Rl Las Nifias de Cadiz Festivales y ferias
iguel Rella Escena Contemporanea
Olga Pericet Festival Internacional Madrid en Danza
Pabl.o.MeSS|ez Arte Festival Internacional de Teatro Clasico de Almagro
Patricia Guerrero Centro Federico Garcia Lorca Festival de OtoNno
Pagla Qu!ntana Comunidad de Madrid Festival de Otono a Primavera
Poliana Lima Festival Iminente Frinje
Rocio Mol.ma Joana Villaverde La Noche de los Libros
Sharon Fridman Marko E1 Ndomada Market

Real Academia de Bellas Artes de San Fernando Teatralia
Arquitectura Rivavelarde Veranos de la Villa
Crystal Zoo VHILS Cruza Carabanchel



;Que hace una agencia de
comunicacion?
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¢;Por qué 10 preguntas?
Paradigma de Harold Lasswell publicado en 1948: SW
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¢;Por qué 10 preguntas?
Ampliacion de Richard Braddock 1958
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¢;Por qué 10 preguntas?

Cultproject 2023 anade 3 mas

Con qué materiales
Video, audio, texto...

En que plataformas
informativas
Web, redes...

Hacia donde vamos
Estrategias de futuro




¢;Por que 10 preguntas?

Es un modelo que aplicamos a muchos proyectos en los
que trabajamos.

Permite simplificar, ordenar, explicar y comunicar [o que
nos esta pasando.



>Quiénes Somos?

ldentidad
Qué nos caracteriza, qué nos distingue



;Que contamos?

Ideas
Cuales son nuestras ideas fuerza, cual es nuestro
mensaje, por que nuestra historia merece ser contada.



¢;Por que y para qué lo hacemos?

Objetivos
Qué esperamos de una campana de comunicacion, para
gue la ponemos en marcha



¢;Por que y para qué lo hacemos?

o Dar aconocer el proyecto
e Vender entradas
e Crearnuevos publicos
o Afianzarimagen
e Reputacion



4.

;Con quien hablamos?

Publicos / Clientes / Seguidores
e Quién es nuestro publico o quién queremos que sea
e Cuales son sus intereses
e Con qué codigos se siente comodo
e Qué espero de él
e Qué espera el demi



;Cuando?

Calendarios
Planificacion, continuidad



;COmMO?

Narrativas



;COmMO?

e Importa tanto lo que se dice como la forma en que se dice.
 Inteligible, coherentey atractiva.
e Los materiales NOS cuentan.
e Unabuena historia, bien contada...



;Con qué enfoque?

Angulo



;Con qué enfoque?

Una vez tenemos mensaje, objetivos, publicos, plazos y
narrativas, decidimos el enfoque teniendo en cuentaa
quien nos vamos a dirigir...



;Con qué materiales?

Kit basico de comunicacion



;Donde?

Web, NL, plataformas de video, plataformas de
seguimiento, whatsapp-telegram...



10.

;Hacia donde vamos?

o Optimizacion de recursos
e Inversiones estrategicas
o Creatividad + Sostenibilidad



10.

;Hacia donde vamos?

e 10 % en comunicacion



10.

;Hacia donde vamos?

e Nuevas tecnologias



Invertir en comunicacion es
invertir en futuro.
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iMuchisimas gracias!

iInfo@cultproject.com
www.cultproject.com




